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UNE REGIE QUI TOUCHE
57% DES FRANCAIS '

__ DemL__ RADL PRESSE

Qilpel MarcH
 Europe 7 [N MATcH Europe 1 [ 1L March
UNE MARQUE D'INFO LA MARQUE LeJournal
& DE DIVERTISSEMENT DE TOUTE ) @ FG (ili Dimanche
INNOVANTE & INFLUENTE ~ L’ACTUALITE J
Le Journal & M ||
., S0l y I 11 Millions
UNE MARQUE LA MARQUE I 19 IHHIONS de lecteurs par mois ¥
D’INVESTIGATION POP ROCK ELECTRO d'auditeurs sur 3 semaines ®
& D'INFLUENCE DES TRENTENAIRES
D FG.
LEMEILLEUR OF LA MUSIQUE (AUDIO DIGITAL)
LA MARQUE LA REFERENCE
GRAND PUBLIC EUROPEENNE DF LA
ET FAMILIALE MUSIQUE ELECTRO

J 12 Millions
de visiteurs uniques par mois @




DES MARQUES ANCREES
DANS LE QUOTIDIEN DES FRANGAIS

DES MEDIAS DE CONFIANCE ...
| Europe | e dnurnat
832 13%

DES FRANGAIS 15-70 ANS AYANT ECOUTE DES FRANGAIS 15-70 ANS AYANT LU
EUROPE 1 AU COURS DES 12 DERNIERS MOIS LE JOURNAL DU DIMANCHE AU COURS DES 12 DERNIERS MOIS
ONT CONFIANCE EN LA MARQUE ONT CONFIANCE EN LA MARQUE @

.. QUI ENGAGENT LES FRANGAIS

3 [T . 907 @ Fo.
637

DES FRANGAIS 15-70 ANS SE DECLARENT ATTACHES A AUMOINS
UNE MARQUE DE LA REGIE LAGARDERE PUBLICITE NEWS @
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' DES SITES & APPLICATIONS PUISSANTS
SUR LES PRINCIPALES CIBLES MARCHE
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AVEC DES PROFILS COMPLEMENTAIRES

LES CIBLES INFLUENTES

9,3 Millions 9,1 Millions 2,8 Millions

de visiteurs uniques/mois de visiteurs uniques/mois

de visiteurs uniques/mois

+160 000 EN 1 AN +426 000 EN 1 AN +650 000 EN 1 AN

Le Journal

Eu rope 1 m du Dimanche

35 ANS ET + CSP+ (indice 143) FEMMES 35 ANS ET + (indice 153) 35 ANS ET + CSP+I (indice 165)
CADRES (indice 136) FEMMES CSP+I (indice 170) CADRES (indice 158)

LA MARQUE NEWS LA PLUS EN AFFINITE
AVEC LES CSP+I ET LES 35 ANS ET + GSP+I*

LES FAMILLES LES JEUNES
ET LES RESPONSABLES DES ACHATS ACTIFS
255 000 1,2 Million
visiteurs uniques/mois de visiteurs uniques/mois
FEMMES 35 ANS ET + (indice 218) 25-34 ANS (indice 217)
RDA (indice 151)
LA 2éme MARQUE MEDIA TV/RADIO LA 2éme MARQUE MEDIA TV/RADIO

LA PLUS EN AFFINITE AVEC LES FEMMES 35 ANS ET + LA PLUS EN AFFINITE AVEC LES 25-34 ANS
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UNE REGIE ENGAGEE
POUR SES CLIENTS

’ 5‘(‘ ll'll'll POLITIQUE SOCIETE INTERNATIONAL ECO PARIS C
Dimanche

Pourquoi vo
plus votre cc
pourquoi ¢a
peu) s'arran;

Un environnement publicitaire optimiseé
autour de la visibilité et de 'engagement

Face 3 la grogne, La P
redéploiement progr

partir de lundi 6 avril. Aujourd'hui...

Mise en place du « LAZY LOADING » sur la majorite de nos sites

ASONNES| | g déf
socialiste Va
"Il faut que E
mode 'Bisou

INTERVIEW - Jeudi, les
déposent trois propo

Une RATIONALISATION du nombre de formats par page

Favorisation du GLIGK-TO-PLAY sur l'inventaire vidéo des sites Europe |
et Paris Match o ik, s A

Un infirmier
réanimation
me fait pens
années Sida’

TEMOIGNAGE - Eric T
dans un grand hdpita




DES SOLUTIONS PUBLIGITAIRES
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VIDEO AUDIO Lagardere
DISPLAY — DIGITAL
- ] . NEWSLETTER

» EN DIRECT =

@4 637

0 <

". m...
"|'Ange 10uge tle pref
lejdd.fr
0 | sabonner ACCUEIL ' SPORT
¢ Journal

= fu Dimanche e Tour de France : Pourquoi la rgbeaipessivsei it
ICHONIINCE 068 SOUFCrs etk el B s et
slovenes éveille-t-elle les Py

ACCUEIL / CULTURE / LIVRES Sou pgons ? I

"'Ange rouge" - le premier
volume puissant et cinglant
d'une série policiére de
Francois Médéline

. Vé

Laeticia Hallyday et Jalil

Lespert : coup de foudre a
> g = » Rome

LAVIEEN NOIR - "Ecrire, c'est un job de - ——p y

Par Karen Lajon

131 Millions 41 Millions 59 Millions

dimpressions par mois dimpressions par mois dimpressions par mois

A Rome, Laeticia Hallvday a trouvé les clés du bonheur avec

Source : Données internes, Novembre 2020

02 .a



CAPTEZ LATTENTION D'UN
NEWS OU DIVERTISSEMEN

- AUDIENCE DEJA ONBOARDEE DANS NOS UNIVERS
' AVEC DES DISPOSITIFS QUI S’INSERENT

PARFAITEMENT AU SEIN

JE NOS CONTENUS

DISPLAY

8 L'Ange rouge" :le prem... ] <: :

lejdd.fr

— LeJournal
—  du Dimanche

VOTRE PU

ACCUEIL / CULTURE / LIVRES

ACCUEIL = SPORT

Tour de France : Pourquoi la
performance des coureurs
slovenes éveille-t-elle les

, soupcons ?

BLICITE ,

"L'Ange rouge" :

le premier

volume puissant et cinglant
d'une série policiére de
Francois Médéline

M 11h11, le 31 octobre 2020, modifi

Par Karen Lajon %

84 11h15 . le 31 octobre 2020
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LE DISPLAY

DU TRAFIC A LA VISIBILITE, LES FORMATS CLASSIQUES IAB INDISPENSABLES
DANS TOUTES VOS CAMPAGNES
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue massa.
Fusce posuere, magna sed pulvinar

ultricies, purus lectus malesuada
libero, sit amet commodo magna
£ros quis urna.

Nunc viverraimperdiet enim. Fusce

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetuer
adipiscing elit.
Maecenas
porttitor
congue massa.

Skin desktop
(1800x1000) / (1500x800)

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue massa.
Fusce posuere, magna sed pulvinar
ultricies, purus lectus malesuada
libero, sit amet commodo magna
0 quis urna.

Nunc viverraimperdiet enim. Fusce
est. Vivamus a tellus.

Skin mobile
(640x300)

—

Lorem ipsum
dolor sit amet,

consectetuer
adipiscing elit.
Maecenas
porttitor
congue massa.

Pavé
(300x250)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. Maecenas porttitor congue massa. Fusce posuere,
‘magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada

libero, sit amet commodo magna eros quis urna.

Nunc viverraimperdiet enim. Fusce est. Vivamus a
tellus.

Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetuer
adipiscing elit.
Maecenas
porttitor
congue massa.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

elit. Magcenas porttitor congue massa. Fusce posuere,
magna sed pulvinar ulticies, purus lectus malesuada
libero,sit amet commodo magna eros quis urna.

Nunc viverraimperdict enim. Fusce est. Vivamus a
tellus.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue massa.
Fusce posuere, magna sed pulvinar
ultricies, purus lectus malesuada

libero, sit amet commodo magna
eros quis urna.

Nunc viverraimperdiet enim. Fusce
est. Vivamus a tellus.

Banniere
(728x90)

Lorem ipsum
dolor sit amet,

Banniére mobile
(320x100)
(320x50)

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Maecenas porttitor congue massa,
Fusce posuere, magna sed pulvinar
ultricies, purus lectus malesuada

libero, sit amet commodo magna
£ros quis urna.

Nunc viverraimperdiet enim. Fusce
est. Vivamus a tellus.

Masthead
(970x250)

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetuer
adipiscing elit.
Maecenas

porttitor
congue massa.
Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetuer
adipiscing

Grand angle
(300x600)

Skyscraper

(160x600)

FORMATS APPLICATION

Interstitiel
(320x480)

Banniere
(320x50)
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LE DISPLAY Lagardére

COVER, LE FORMAT INNOVANT POUR EVENEMENTIALISER VOTRE CAMPAGNE

COMMENT GA MARCHE ?
EXPAND
AU CHARGEMENT (Rollover* / toucher) SCROLL
_ |
30 — * — 10
|_E FOR M AT 30% de la surface 10% de la surface 10% de la surface
de I'écran de l'écran de I'écran

COVERO

QUELS SONT LES AVANTAGES ?
VISIBLE ++ PERSONNALISABLE  NON-INTRUSIF

&5
=5}
==}
7}
]
@
(7]

Un format sticky Ajouter un display Son en off par défaut
qui suit l'utilisateur AULLEE L) ,
dans sa navigation qui se devoile Fermeture de I'expand
au scroll, mettre automatiquement
en place un compte alafindelavidéo/
a rehours, .. apres 5 secondes
si I'expand est statique



http://preview.massmotionmedia.com/shoots/shoots_demos/2020_all_device_cover_video_lagardere_news.mp4

’ Lagardere
LA VIDEO

DES FORMATS RICHES A FORTE VISIBILITE, PARFAITEMENT ADAPTES A VOS MESSAGES BRANDING

Bmn IN-STREAM OUT-STREAM

oEN DIRECT Un format pre-roll video Un format qui s'insére au ceeur
sur I'ensemble de nos vidéos du contenu de nos marques
ACCUEIL | SPORT . de marque réalisées par nos experts. et se lance au fil de la lecture
Tour de France : Pourquoi la de la page

performance des coureurs
slovenes éveille-t-elle les
soupcons ?

820/0 de taux de visibilité 750/0 de taux de visibilité

=
N
o
IS

de taux de
780/0 complétion 2 100%

Données internes, Novembre

Source :

Partagez sur :




UN FORMAT INTIMISTE POUR PARLER DE VOUS, VOS> ENGAGEMENTS, Lagardere
VOS NOUVEAUTES

N\ AUDIO DIGITAL




L’AUDIO DIGITAL R

LE PODCAST, LE FORMAT POUR COMMUNIQUER EN EXCLUSIVITE

PODGASTS REPLAY DEFINITION PODCASTS

Un format pré-roll audio en exclusivité sur la majorité de nos contenus replay radio. Produits audio finis
, ) ) . (a I'inverse d'un flux
Ce format est également disponible en part de veix sur le podcast

: , \ ) continu). Ils peuvent
« Hondelatte Raconte » afin de s'adapter a vos besoins en termes de volume. tre soit un replay

de nos émissions radios,
soit natifs.

1822, le Dr Castaing,

médecin empoisonneur - P 0 D CASTS N ATI FS

Lintégrale o , - L s
|I's"agit de nos podcasts nés sur le digital. Culture, Histoire, sociéte,

Europe 1 Studio vous propose un large choix de podcasts en fonction de vos besoins.
Gl % 3 possibilites d'associations s'offrent a nos partenaires :

Hondelatte raconte

[ 4 14
e i SPONSORING MEDIATISATION CREATION
castamgestsoupconnéd‘av°"°t"r‘a’;fj;’3r"e'es de I'un de nos podcasts de votre podcast natif a avec Europe 1 Studio
deuxfreresBaltpour e natifs travers I'ensemble de de votre propre podcast

héritage..-

natif

nos ecosystemes de
i FEdeic S o2 Gon marques

Ann it

vent wrier
o )

- .. ..:nhe Hondemte ey




L’AUDIO DIGITAL R

LE LIVE AUDIO, LA SOLUTION POUR EMERGER DANS UN CADRE HORS ECRAN PUBLICITAIRE

LIVE AUDIO

Un format pré-roll audio en exelusivité avant le lancement de nos flux directs sur les
supports d'ecoute digitaux.

pEFINITION LIVE

Flux de nos stations diffusés
sur des supports numeriques
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L’AUDIO DIGITAL

LES WEBRADIOS, UN CONTENU ULTRA-THEMATISE AVEC ENVIRONNEMENT PUBLICITAIRE RATIONALISE

efllpe
g

WEBRADIOS

Un spot audio en exclusivité sur le Y4 d’heure, avec une présence de 3 spots

par heure
DEFINITION WEBRADIOS , |
Flux audio, accolés a nos marques et différents Aatralios g Sl
du live audio : leurs contenus sont spécifiques 33 giglliJgilt\/ée{\lSeLWasgardere

et thématisés (autour d’'un genre musical, ...)




L’AUDIO DIGITAL R

NOS INNOVATIONS POUR AMPLIFIER LIMPACT DE VOTRE MESSAGE

HANDSHAKE & DISPLAY COMPAGNON DCO

Adaptez le contenu de votre publicité
digitale en temps réel au contexte
dans lequel évolue votre cible

(météo, zone géographique)

Sur nos univers applicatifs, associez un display compagnon a votre spot audio

ou proposez a l'utilisateur de se rendre sur une de vos pages web en secouant
son device.

1822, le Dr Castaing,

médecin empoisonneur--
Lintégrale

Christophe Hondelatte *
@ Hondelatte raconte
L) Du lundi au vendredia 14:0(
)

Ennovembre 1823, e médecin Edmé ?amu?l

éd" les
Castaing est soupgonné davoir empoisonnél|
oustraire leur

ranzini.




Le JDD

LA NEWSLETTER DU MATIN

Europe]
La Matinale

La newsletter Bonjour 2 Nous sommes le lundi 21 septemb

début de semaine!

Jounée mondiale dAlzheimer : "On tie

neurologue Bruno Dubois

De réformateur a Im
de Valéry Giscard d'

Valéry Giscard dEstaing esf
coronavirus & l4ge de 94 a 1

Newsletter du Matin. Bon courage a toutes et to

étre le chemin de la solution”, explique I

ASSOCIEZ-VOUS A NOS NEWSLETTERS THEMATIQUES
POUR UNE COMMUNICATION DANS UN GONTEXTE ULTRA-AFFINITAIRE.

NEWSLETTERS

Laurent Mariotte
Le samedi a 11h

Europe]
%A table!
Europe] La newsletter

Meédias
La newsletter

L

14:49

Dimanche 20 septembre 2020

[[RE] LA QuoTiDIENNE

Bonjour et bienvenue @ Au menu de ce jeudi 5 novem
Laeticia Hallyday et Jalil Lespert, les amants de Rome;
suite du feuilleton de la présidentielle américaine et ung
interview de Sophia Loren.

Bonjour!

Bonjour ! @

Nous vous présentons la nouvelle newsletter Europe 1
dédiée a la cuisine.

Découvrez dés avjourdhui la nouvel
jours @ 13h, retrouvez les principalel
programmes a regarder. Un rendez.

e A LA UNE

Donnez-nous volre avis sur cette ng

Chaque dimanche, découvrez les meilleures recettes de
Laurent Mariotte, ses chroniqueurs et ses invités a tester
le week-end, ainsi que conseils, trucs et astuces pour
exceller derriere les fourneaux !

Si vous souhaitez vous désinscrire.

Laeticia Hallyday et Jalil
Lespert : coup de foudre a

Lagardere
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LES NEWSLETTERS ACTU’ 0L

RACONTER LE MONDE N EWSI.ETTERS

QUI CHANGE

INVESTIGATION & INFLUENCE Un format pave intégre au sein du contenu de nos newsletters.

Taux

:E;:E;‘ﬂﬁ: d'ouverture
Taux

‘4':]"5&1 d'ouverture

AEXA ERED
= Europe1 % EN DIRECT

ACCUEIL = SPORT
Tour de France : Pourquoi la
performance des coureurs
| slovénes éveille-t-elle les
soupcons ?

Le JDD

LA NEWSLETTER DU MATIN

!ie.ll)qurnalh 70 Abonnés
u Dimanche « Actifs »

Bonjour &) Nous sommes le vendredi 2 octobre. Voici votre Newsletter du Matin. Excellente
journée & toutes et tous!

SONDAGES. La popularité moyenne de Macron stagne, celle de
Castex plonge

w 71 Abonnés
« Actifs »

mu LA QUOTIDIENNE

Bonjour et bienvenue @ Au menu de ce jeudi 5 novembre.
Laeticia Hallyday et Jalil Lespert, les amants de Rome; la
suite du feuilleton de la présidentielle américaine et une rare
interview de Sophia Loren.

Marell

e A LA UNE

|
LES INFOS DU JOUR
Véran décide d'attendre, Macron évoq \ f A 3 m—— 5 T'I:".
frangais découvrent leurs adversaires S 1
|
|

TOUTE L’ACTUALITE




LES NEWSLETTERS THEMATIQUES

GASTRONOMIE

—

Laurent Mariotte

Eu")pe 1 Le samedi a 11h
%A table! ‘%

La newsletter

NEWSLETTERS

Un format pave intégré au sein du contenu de nos newsletters.

Dimanche 20 septembre 2020

MEDIAS Abonnés o/ 12X
LNl « Actifs » /o d'ouverture
Chaque dimanche, découvrez

Laurent Mariotte, ses chroniq Europe ]
le week-end, ainsi que conseil

exceller derriére les fourneaux] Méd ias A bO nn é S o Ta Ux
La newsletter La nEReEt s « Actifs » /O d'ouverture

Vendredi 4 septembre 2020

Bonjour!

Nous vous présentons la nouvg
dédiée a la cuisine.

Bonjour ! @

Découvrez dés aujourdhui la nouvelle newsletter médias d'Europe 1. Tous les
jours @ 13h, retrouvez les principales infos médias du jour et notre sélection de
programmes a regarder. Un rendez-vous incontournable a I'heure du déjeuner !

Donnez-nous volre avis sur cette newsletier en cliquant ici

Si vous souh vous dési cliquez ici.

Lagardere
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APPORTER ENCORE PLUS DE PRECISION A VOTRE CAMPAGNE PUBLICITAIRE Lagardere
EN ACTIVANT LA DATA

USER GENTRIC CONTEXT CENTRIC




Lagardere
LA DATA

UN CIBLAGE PRECIS DE VOS PROFILS D'INTERET DANS UN ENVIRONNEMENT BRAND SUITABLE

SEGMENTATION

2 types de segments possibles : user-centric et context-centric

SEGMENTS USER-CENTRIC SEGMENTS CONTEXT-CENTRIC

Criteres lies au profil de l'utilisateur : sexe, Criteres liés a la typologie de nos contenus :
age, niveau d’education, intéréts, ... type, categorie, profil de ['audience, usages, ..

Des taux de REACH SIGNIFICGATIFS pour assurer la PERFORMANGE de vos campagnes



=l NOS SOLUTIONS

-1 SUR MESURE

02 .8




HORS DES SENTIERS BATTUS ? O

LA CELLULE OPERATIONS SPECIALES DE LAGARDERE PUBLICITE NEWS IMAGINE ET CONCOIT
AVEC VOUS DES DISPOSITIFS DE COMMUNICATION SUR MESURE ET INNOVANTS

ermomix

« Marques de famille », découvrez Uhistoire
_ de famille qui se cache derriére une marque
que vous connaissez forcément

CULTURE

Premiers pas,
I'effervescence

Ecoutez "Marques de Famille®, le nouveau podcast Europe 1
Studio, en partenariat avec Harmonie Mutuelle

PODCAST NATIF JEU CONCOURS ESPACE DEDIE AVEC CREATION LONGFORM
SOCIAL PUBLI-REDACTIONNEL Dt CONTEND CAUTION VOIX ANTENNE




LeJ 1
lel l)‘:llll:.::ll?che Lagpggggmg[wg

LA SOCIAL ROOM \Eurove Tl March

JOUEZ LA CARTE DU GONTACT DIRECT AVEC VOS CLIENTS

UN ESPACE D’EXPRESSION PRIVILEGIE

Une tribune de choix pour valoriser vos engagements et
vos actions a travers un dialogue animé par nos journalistes
et un expert décideur de votre marque.

Un échange basé sur une série de questions partagees avec
nos socionautes lors d’'un Facebook live.

= - KN
Europe 1 était en direct
@o 6@ £ ABONNE(E)

Remise de prix Digital #InPulse @HuaweiFR : découvrez les
deux start-up lauréates de I’édition 2020 en direct de la
Station F !

oo 149 3 commentaires 16 partages 59044 vues




COMMENT NOUS

| TROUVER ?

CLASSIQUE




NOS CANAUX D’ACHAT Laggigee

RETROUVEZ TOUTES LES INFORMATIONS NECESSAIRES POUR NOUS CONTACTER

sxandr
DISPLAY
10251

PROGRAMMATIQUE 7 (Sl

VIDEQD & IN-APP
21796898026

!
-I:l:l- SoundCast
WEBRADIOS / PODCASTS

PREFERRED
GARANTI DEAL OPEN RTB

adswizz

LIVE / PODCASTS




TARIFS & CONDITIONS
COMMERCIALES

32
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LES FRAIS TECHNIQUES

Aucune remise ni majoration ne s’appliquera sur les frais techniques.

DEFINITIONS

Le chiffre d’affaires brut payant :
Le chiffre d’affaires brut payant correspond au chiffre d’affaires brut
déduction faite des éventuels messages gracieux ou en échange.

Le chiffre d’affaires net facturé :

Le chiffre d’affaires net facturé correspond au chiffre d’affaires brut
payant déduction faite des éventuelles remises, hors remise
professionnelle et remise de cumul des mandats.

Le chiffre d’affaires net net facturé :

Le chiffre d’affaires net net facturé correspond au chiffre d’affaires net
facturé déduction faite de la remise professionnelle et de la remise de
cumul des mandats (applicables en cascade dans cet ordre).

A - LES REMISES

Les remises s’appliquent en cascade sur le brut payant aprés majoration.

1- LA REMISE VOLUME
Cette remise est réservée a une marque sur la base du chiffre d’affaires
brut payant. Cette remise s’applique pour chaque campagne achetée.

>50 000 € 2%
>100 000 € 5%
>200 000 € 1%

>300 000 € 17%
>400 000 € 24%
>9500 000 € 30%

2- LA REMISE CAMPAGNES GOUVERNEMENTALES (SIG)

ET GRANDES CAUSES

Cette remise s'applique sur le chiffre d’affaires brut payant des
annonceurs et n'est cumulable qu’avec la remise professionnelle et le
cumul des mandats, a I'exclusion de toute autre remise.

- 40% sur le CA brut payant

3- LA REMISE PROFESSIONNELLE

Cette remise s'applique sur le chiffre d’affaires net facturé des
annonceurs dont la gestion des ordres de facture est assurée par un
mandataire.

-15% sur le CA net facturé

Lagardere

PUBLICITE NEWS




4- LE CUMUL DES MANDATS

Cet abattement s’applique sur le chiffre d’affaires net facturé des
annonceurs dont la gestion des ordres de reglement des factures est
assurée par un mandataire, qui a présenté a LAGARDERE PUBLICITE
NEWS une attestation de mandat selon le modeéle fourni.

- 3% sur le CA net facturé

B - LES CONDITIONS COMMERCIALES DE
LAGARDERE PUBLICITE NEWS

1- LA DIFFUSION
- Diffusion linéaire non garantie.
- Acces prioritaire aux campagnes ayant le CPM le plus élevé.

1822, le Dr Castaing,

médecin empoisonneur -
Lintégrale

Christophe Hondelatte %
Hondelatte raconte

vembre 1823, le médecin Edmé Samuel
onné davoir empoisonné les
oustraire leur

Enno

Castaing est SOup¢
deux fréres Ballet pour leurs

héritage.-

|nvité :

s Sl

Lagardere
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CONDITIONS GENERALES DE VENTE

35
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1- CHAMPS D’APPLICATION, ACCEPTATION
ET ENTREE EN APPLICATION DES CONDITIONS
GENERALES DE VENTES

1.1/ Les présentes conditions générales de vente (ci-apres les « CGV
») s’appliquent aux Ordres de Publicité (ci-apres « Ol »), contrats
d’achat d’espaces publicitaires ou dimpressions publicitaires et de
prestations d’Opérations Spéciales réserves aupres de et/ou conclus
avec la société LAGARDERE PUBLICITE NEWS, dans les Supports
Digitaux et/ou en lien/ou en association avec les Marques des Supports
Digitaux pour lesquels LAGARDERE PUBLICITE NEWS assure la régie
publicitaire et des prestations de publicité digitale.

1.2/ Toute réservation, souscription d’'un Ordre de publicité et/ou
d’'une commande d’Opération Spéciale implique I'adhésion sans réserve
aux présentes CGV et aux conditions commerciales. Les CGV prévalent
sur tous les autres documents de I'’Annonceur et/ou de son Mandataire
(notamment commandes, demandes de réservation d’espaces
publicitaires, conditions générales d’achat).

1.3/ Les présentes CGV entrent en vigueur & compter de leur diffusion
sur le site de LAGARDERE PUBLICITE NEWS. Seule la version publlee
sur le site Internet de LAGARDERE PUBLICITE NEWS, accessible
partir de I'adresse URL « http://www.lagarderenews.com » fait foi.
Elles se substituent a compter de leur entrée

en application a celles précédemment communiquées.

Les présentes CGV prévalent sur tous les autres documents de
I’Annonceur et/ou de son Mandataire (notamment commandes,
demandes de réservation d’espaces publicitaires, conditions générales
d’achat). Elles ne peuvent &tre modifiées que par accord dérogatoire
écrit et signé par la Régie et I'’Annonceur (ou par son Mandataire
diiment habilité a agir au nom et pour le compte de I'Annonceur). Le
fait que I'une des parties ne se prévale pas, a un moment donné, de
I'une quelconque des présentes conditions générales de vente et de
reglement ne peut étre interprété comme valant renonciation a se
prévaloir ultérieurement de I'une quelconque des dites conditions.

1.4/ LAGARDERE PUBLICITE NEWS modifie ses CGV chaque nouvelle
année calendaire. Elle se réserve également la possibilité de modifier
les CGV et conditions commerciales a tout autre moment, notamment si
une nouvelle reglementation ou une nouvelle organisation de la Régie
I'impose. La modification entrera en vigueur a compter de sa
communication ou publication sur le site internet de la Régie
(http://www.lagarderenews.com). En cas de modification en cours
d’année, la Régie fera ses meilleurs efforts pour en informer les
Annonceurs clients et leurs éventuels Mandataires 5 jours calendaires
avant leur entrée en vigueur.
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2- DEFINITIONS

Annonceur : désigne au singulier ou au pluriel, tout professionnel au
sens de I'article liminaire du code de la consommation francais qui (i)
achete des espaces publicitaires et/ou des impressions publicitaires
aupres de la Régie (i) et/ou qui commande une prestation d’Opération
Spéciale a la Régie, directement ou via son Mandataire, afin de
promouvoir sa marque, son enseigne, ses produits et services et pour le
compte de qui la Publicité est diffusée. Dans I'hypothese ol la Loi n°
93-122 du 29 janvier 1993 relative a la prévention de la corruption et
a la transparence de la vie économique et des procédures publiques ne
s'applique pas, les obligations qui incombent & [I'’Annonceur en
application des présentes conditions générales s’appliquent a
I'intermédiaire de I'’Annonceur qui serait co-contractant direct de la
Régie.

Campagnes publicitaires : prestations publicitaires faisant I'objet d’un
contrat ou d’Ordre de publicité unique et portant sur des Publicités au
contenu identique ou cohérent.

Cookie(s) : désigne tout cookies c’est-a-dire un fichier informatique ou
tout traceur similaire, susceptible d’étre installé sur le terminal d’un
utilisateur lors de sa navigation sur les Supports Digitaux ou de sa
consultation de la Publicité, et permettant ainsi d’enregistrer des
informations relatives a sa navigation. Plus généralement ce terme
désigne toute action tendant a accéder a des informations stockées
dans le terminal de l'utilisateur consultant les Supports Digitaux ou la
Publicité tendant & inscrire des informations dans cet équipement et
visant a recueillir quelque donnée que ce soit.

Editeur : Société éditrice du Support Digital concerné par la vente
d’espace publicitaire ou la prestation d’Opération Spéciale réalisé par
la Régie.

Frais Techniques : Frais Techniques désignent I'ensemble des frais
(techniques ou non) relatifs a la réalisation et I'exécution de la

.....

[nsertion : désigne tout format publicitaire.
Jours Quvrés : s’entendent hors samedis, dimanches et jours fériés.

Mandataire : tout intermédiaire professionnel qui intervient pour le
compte et au nom d’un Annonceur pour acheter de I'espace publicitaire
et/ou des impressions publicitaires, et/ou pour commander une
prestation d'Opération Speciale dans un des Supports Digitaux
commercialisés par LAGARDERE PUBLICITE NEWS en vertu d’un contrat
écrit de mandat.

Mandataire paveur : Mandataire a qui I'’Annonceur a confié le soin de
régler en son nom et pour son compte les factures de la Régie a
I’Annonceur pour la vente d’espaces publicitaires et/ou d’impressions
publicitaires et/ ou la réalisation d’Opérations Spéciales, suivant
I'attestation de mandat.

Montant Net Tarifaire : désigne le prix d’insertion de la publicité brut
payant apres déduction de toute remise.

Opération spéciale : toute prestation publicitaire hors achat d’espace
publicitaire classique, incluant également les opérations hors-médias.
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Parties : désigne ensemble la Régie et I’Annonceur, le cas échéant
représenté par son Mandataire.

Publicité : désigne tout message publicitaire, autre forme de présence
commerciale, sous toute forme en vue de promouvoir directement ou
indirectement la fourniture de biens et/ou de services ou a assurer |a
promotion d'un Annonceur et/ou proposant une offre promotionnelle
d’un Annonceur.

Régie : LAGARDERE PUBLICITE NEWS (société par action simplifiée,
immatriculée au Registre du commerce et des sociétés de Paris 538
865 064, dont le siege social est situé au 2, rue des Cévennes 75015
Paris).

Supports Digitaux : sites Internet, applications tablettes, applications
mobiles, i-mag, télévision IP, ou tout autre support digital pour lesquels
LAGARDERE PUBLICITE NEWS est régie publicitaire et/ou assure des
prestations de publicité digitales. Les principaux Supports Digitaux
sont précisés dans les conditions commerciales.

3- OFFRES, TARIFS ET CONDITIONS
COMMERCIALES

3.1/ Les remises et majorations sont mentionnées dans nos conditions
commerciales qui précedent les présentes CGV. Les propositions
commerciales sont indiquées hors taxes. Les tarifs sont disponibles sur
simple demande. Les tarifs ne comprennent pas les Frais Techniques ni
la TVA. Une majoration pourra étre appliquée pour les Messages
Publicitaires ciblés et pour les vidéos hébergées par les supports
digitaux.

3.2/ Sauf mention expresse, les offres commerciales s’entendent hors
exclusivité.

3.3/ Les conditions tarifaires des offres dites "promotionnelles™ et
signalées comme telles, ne sont valables que pour la durée qu'elles
précisent.

3.4/ Les conditions tarifaires de I'offre faite sur devis par la Régie a
I’Annonceur ou a son Mandataire ont une durée de validité de quinze
(15) jours a compter de I'émission de I'offre. Sans confirmation par
retour d’un ordre d’achat, les options sont annulées.

4- REGLES D’OPTION

4.1/ Si une option a déja été préemptée mais non confirmée par un
Annonceur dans les conditions prévues a I'article 6.1 des présentes et
que le méme dispositif est souhaité par un autre Annonceur, I'option
initiale doit &tre confirmée par Ol signé dans les 48 heures a compter
de la réception d'un e-mail de la Regie informant I'Annonceur de
loption seconde. A défaut de confirmation écrite dans ce délai, le
dispositif sera attribué au nouvel Annonceur qui aura au préalable
confirmé sa date et confirmé sa demande par Ol signé.
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4.2/ Moins de 10 jours Ouvrés avant la date de mise en ligne du
message publicitaire, les options ne sont plus valables et dans ce cas la
confirmation/réservation revient a I'’Annonceur qui envoie le premier un
Ol signé.

5- COMMANDES OU ORDRES DE PUBLICITE
(on

5.1/ Confirmation de réservation
Les commandes ou ordres de publicité sont adressés a la Régie par e-
mail a :

contactdigital@lagarderenews.com

5.2/ Condition de la réservation

Toute réservation doit &tre confirmée aupres du service concerné de Ia
Régie par I'apposition du cachet et de la signature de I’Annonceur ou de
son Mandataire au nom et pour le compte de I"Annonceur, sur l'ordre
d’insertion détaillé émis par la Régie. Cette confirmation devra parvenir
a la Régie avant la date limite de confirmation figurant sur cet ordre
d'insertion.

La Régie ne sera tenue d’exécuter ni les Ordres de publicité non signés
par I’Annonceur ou son Mandataire, ni les Ordres de publicité passés
par un Mandataire sans mandat diment justifié.

Tout Ordre de publicité qui, a titre exceptionnel, serait passé par
téléphone et ne serait pas confirmé par un écrit signé en raison de sa
tardiveté, mais qui serait exécuté, le sera aux conditions de la Régie en
vigueur au jour de la diffusion, ce que I'’Annonceur ne pourra contester.

L'omission de toute confirmation écrite entraine de plein droit la libre
disponibilité pour la Régie de I'espace préalablement réservé qui pourra

Btre affecté a tout autre Annonceur.

L’Annonceur et son éventuel Mandataire reconnaissent et acceptent que
les ordres d’Insertion signés et échangés sous format électronique ainsi
que les courriers, documents et autres écrits électroniques échangés
dans le cadre de la négociation et de I'exécution des ordres d’Insertion
conclus avec la Régie sont des écrits électroniques au sens de la loi
applicable et constituent des documents originaux ayant la méme
valeur et force probante qu’un écrit papier.

5.3/ Le contrat est réputé définitif a la réception par la Régie de I'0l
diment signé et sur lequel figure le tampon de la société de
I'’Annonceur et/ou du Mandataire, dans le délai de validité de l'offre.

5.4/ Conditions Groupe

Sont réputées constituer un seul et méme Annonceur ou un groupe
d’Annonceurs, toutes les sociétés d’'un méme groupe qui achetent de
I'espace publicitaire et/ou des impressions publicitaires aupres de la
Régie, au travers d’une entité unique assurant les fonctions médias.
Sont considérées comme sociétés d'un méme groupe d’Annonceurs,
toutes les sociétés dont le capital social est détenu a plus de 50% au
Ter janvier de I'année en cours par une méme personne morale. Ces
informations et justificatifs devront étre signifiés a la Régie par lettre
recommandée avec avis de réception (LRAR). Lapplication des
conditions Groupe sera valablement effective pour les campagnes
diffusées a compter de la date de l'avis de réception de la lettre
recommandée par la Régie comportant les dits justificatifs. Ces
conditions ne pourront en aucune maniére étre rétroactives.
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5.5/ Achat par Mandataire

Tout ordre d’Insertion émanant d’un Mandataire de I’Annonceur devra
etre accompagné d’une copie du contrat de mandat justifiant de cette
qualité ou d’'une attestation de mandat.

L’Annonceur est tenu d’exécuter les engagements contractés par son
Mandataire. L'ordre de publicité et/ou le contrat d’achat de publicité ou
d’impressions publicitaires et/ d’opérations spéciales est personnel a
I'’Annonceur et lié a un produit ou un service, une marque, un nom
commercial ou une enseigne. Il ne peut étre modifié sans I'autorisation
de la Régie et ne pourra, en aucune maniere, faire I'objet d’une cession
par ["Annonceur.

En cas de modification ou de résiliation de mandat en cours d’année,
I'’Annonceur en informera sans délai la Régie par lettre recommandée
avec accusé de réception, étant précisé que cette modification ou cette
résiliation sera valablement opposable a la Régie a compter de sa
réception de la lettre recommandée avec accusé de réception I'en
informant.

5.6/ Annonceurs multiples

La Régie se réserve le droit de refuser, pour une méme diffusion, un
ordre ou une commande provenant d’Annonceurs multiples. En cas
d’acceptation, tous les Annonceurs concernés seront responsables du
paiement de maniere solidaire et indivisible. Toute citation
d’Annonceur(s) tiers dans une Publicité est soumise & Iaccord
préalable de la Régie qui pourra solliciter I'accord de(s) I'’Annonceur(s)
tiers cité(s) et appliquer une majoration.

5.7/ Demande spécifique

Tout ordre ou commande comportant une exigence spécifique non
définie par les conditions commerciales devra faire l'objet d’une
acceptation expresse de la Régie.

En particulier, aucun emplacement préférentiel ne peut étre exigé sans
I'accord préalable de la Régie et paiement d’une majoration
correspondante.

6- MODIFICATION ET ANNULATION

6.1/ Toute annulation, totale ou partielle, d’'un ordre de publicité par
I'’Annonceur ou son Mandataire devra &tre adressée par écrit
obligatoirement a la Régie par lettre recommandée avec accusé de
réception (LRAR) ou par fax et ne prendra effet qu'a compter de sa
réception par la Régie.

En tout état de cause quelque le soit le Support Digital, la Marque du
Support Digital et le type de Campagne concerné, 100 % du montant
des Frais Techniques (notamment les frais de création) prévu dans
I'ordre d’Insertion resterons dus par I'’Annonceur ou son Mandataire a la
Régie

6.2/ Délai d’annulation et indemnité de dédits
Tout type d’annulation entrainera, a la charge de I'’Annonceur, un dédit
dans les conditions suivantes :

« A moins de 15 jours Ouvrés de la date de démarrage prévue, la Régie
facturera un dédit de 50% du Montant Net Net Tarifaire annulé.

« A moins de 7 jours Ouvrés de la date de démarrage prévue, la Régie
facturera un dédit de 80% du Montant Net Net Tarifaire annulé.

« SiI'’Annonceur souhaite annuler une campagne qui a déja démarré, la
Régie se réserve le droit de facturer I'intégralité de la campagne
telle que réservee.
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6.3/ Frais de décalage de Campagne
« Réception de la demande de décalage jusqu’a 15 jours Ouvrés avant
date de diffusion : pas de frais.

« De 15 jours a 5 jours Ouvrés avant la date de diffusion : facturation
de 30% du Montant Net Net Tarifaire de I'0l décalé.

« Moins de 5 jours Ouvrés avant la date de diffusion : facturation de
50% du Montant Net Net Tarifaire de I'0l décalé.

6.4/ Frais de retard de livraison des éléments

Les éléments de la Publicité, y compris les éventuels documents
techniques, devront &tre livrés dans les conditions précisées a I'article
1 ci-apres.

Pour les emplacements achetés en exclusivité ou a forte PDV en cas de
non-respect du délai de livraison demandé, les pénalités de retard sont
les suivants :

« Sur des formats de type IAB : une livraison jusqu’a 24h avant la date
de diffusion entraine une facturation d’'une pénalité de 300€ H.T,
par nombre de jours calendaires de retard, entre la date limite de
livraison et la date de livraison effective. Une livraison a moins de
24h de la date de diffusion et ne permettant pas la mise en ligne de
la campagne a la date souhaitée entraine une facturation de 80% du
Montant Net Net Tarifaire de I'espace et/ou des impressions
publicitaires achetés.

« Sur des formats évenementiels : une livraison jusqu’a 5 jours Ouvrés
avant la date de diffusion entraine une facturation d’une pénalité de
300€ H.T., par nombre de jours calendaires de retard, entre la date
limite de livraison et |a date de livraison effective.

Une livraison a moins de b jours Ouvrés de la date de diffusion entraine
une facturation de 80% du Montant Net Net Tarifaire acheté.

6.5/ La Régie se réserve le droit d’interrompre une Campagne dans les
cing (5) jours suivant la date de Mise en ligne de la Campagne au cas
ol elle aurait connaissance d'informations sur le caractére incertain de
la solvabilité de I'Annonceur ou de son Mandataire.

7- REALISATION MATERIELLE, CONDITIONS ET
REFUS DE DIFFUSION

7.1/ Les Publicités et les éléments techniques fournis par I’Annonceur
seront adressés a la Régie selon les modalités suivantes :

« Remise dans un délai de 2 jours Ouvrés minimum avant la date de
diffusion de la Campagne concernant les banniéres gifs ou gifs
animees.

« Tous les éléments techniques pour les formats publicitaires hors
gifs et gifs animés devront &tre transmis pour test au moins 5 jours
Ouvrés avant le début de la diffusion.

L'Insertion doit étre conforme aux prescriptions techniques requises
par le document intitulé "Spécificités techniques”, par le devis ou par
I'ordre d’Insertion.

La non-fourniture des créations a diffuser ou des tags de redirection
ne constitue pas une cause de résiliation du contrat.
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1.2/ En cas de non-conformité de la Publicité aux normes techniques
requises (tel gu'indiqué dans le document relatif aux spécifications
techniques joint a l'ordre d’Insertion), I'’Annonceur ou son Mandataire
devra procéder aux modifications nécessaires dans les délais requis
pour la mise en production. Ces délais seront précisés par la Régie.

1.3/ En cas de non-respect des délais précités, la Régie est dégagée
de sa responsabilité concernant la bonne diffusion de la Publicité. Elle
se réserve le droit, sauf refus expres de I'’Annonceur et/ou son
Mandataire, de décaler d’autant la fin de la Campagne, en fonction des
disponibilités des inventaires. Dans cette hypothese, la Régie est
libérée de ses engagements en terme de volume d’impressions tel que
stipulé dans 'ordre d’Insertion, et I'Annonceur et/ou son Mandataire ne
pourront prétendre a une quelconque compensation ou indemnité de ce
fait. La remise hors-délai entrainera la facturation par la Régie du prix
de diffusion de la Publicité conformément aux conditions générales de
vente et tarif en vigueur, quand bien méme la diffusion n'aurait pu
intervenir. L’absence de diffusion ne pourra en aucun cas étre imputée
a la Régie dans ce cas précis.

8- CONTENU

8.1/ Conformité a la législation

8.1.1/ L'Annonceur garantit que tous les éléments de la Publicité qu’il
fournit et/ou dont il demande la diffusion a la Régie, ne contreviennent
a aucune législation en vigueur applicable ni aux recommandations de
I'’Autorité de Régulation Professionnelle de la Publicité (ARPP) et qu'ils
ne comportent aucun contenu dommageable a I'égard d’un tiers. De
fagon générale, les Publicités ne doivent pas induire les utilisateurs en
erreur quant a leur mode de fonctionnement et a leur identité
commerciale.

Toute Publicité réalisée dans un mode textuel (en dur sur les Supports
Digitaux ou intégré dans un format publicitaire) doit obligatoirement
comporter toute mention d’identification conforme a la loi applicable.
La Publicité ne doit pas tromper l'utilisateur. La Publicité ne peut pas
contenir de graphismes qui simulent l'interactivité (c’est-a-dire des
menus déroulants, des zones de recherche, etc.) sans que cette
fonctionnalité n'existe réellement.

La mise en ligne d’'une Publicité par la Régie ne signifie pas que la
Régie considere que cette Publicité est conforme aux présentes CGV.

8.1.2/ Dans le cas ou I'Annonceur charge la Régie de concevoir et ou
fournir des éléments techniques et/ou des créations nécessaires a la
diffusion de la Publicité, notamment liée & une Opération Spéciale, la
Régie soumettra ces éléments pour vérification et validation préalable
de I'’Annonceur. L'Annonceur reste en tous les cas, seul responsable de
la vérification de la conformité de la Publicité a la législation
spécifique a son activité. Par ailleurs, I'Annonceur reste en tout état de
cause entierement responsable des informations qu'il transmet a la
Régie notamment quant aux noms, a la composition, aux qualités et aux
performances de ses produits et services mis en avant dans le cadre de
la Publicité. A ce titre, I'’Annonceur s’engage a vérifier les allégations
portant sur ses propres produits, services. Par ailleurs, dans le cas ol
I'’Annonceur charge la Régie de concevoir et ou fournir des éléments
techniques et/ou des créations nécessaires a la diffusion de la
Publicité, I'’Annonceur prend en charge I'intégralité du prix et des frais
afférents a la réalisation et/ou a I'exploitation des éléments dont il
confie la fourniture et/ ou la réalisation a la Régie, dans les conditions
convenues entre les parties. Ces éléments peuvent étre protégés par
des droits de la Régie ou de tiers. Toute exploitation non expressément
autorisée et/ou en dehors des limites d’exploitation autorisées par
contrat écrit entre les parties est strictement interdite. En particulier,
sauf précision contraire dans le contrat conclu entre les Parties, les
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eléments techniques et/ou créations produits par la Régie ne pourront
etre utilisés par I'’Annonceur qu’aux seules fins de (i) leur diffusion,
sans modification, au sein du message et/ou de la Publicité de
I'’Annonceur pour lequel ces éléments ont été fournis par la Régie (ii)
uniquement dans I'espace acheté aupres de la Régie pour les hesoins
de la Publicité et (iii) uniquement dans le format, le territoire et Ia
durée de diffusion convenus avec la Régie dans le contrat de production
de Publicité ou d'Opération Spéciale. Le cas échéant, des limites
complémentaires a cette exploitation pourront &tre précisées dans le
contrat spécifique de production Publicité ou d’Opération Spéciale
entre les parties.

8.2/ Autorisations et droits

8.2.1/ L’Annonceur garantit &tre titulaire et/ou faire son affaire de
I'obtention préalable et & ses frais, de toutes autorisations et droits de
tous titulaires de droits sur la Publicité (droits de propriété
intellectuelle dont droits patrimoniaux d’auteur, droits voisins des
droits d’auteur, droit des dessins et modeles, droits sur les signes
distinctifs (marques, logos, etc.) droits sur les attributs de personnalité
des personnes représentées (image, voix etc.) et concede a la Régie et
a I'Editeur ces droits sans autre contrepartie que la vente de I'espace
publicitaire par la Régie, comprenant:

 le droit de représentation, de communication au public de Ia
Publicité, de reproduction et le cas échéant le droit d’effectuer des
adaptations nécessaires a la diffusion de la Publicité , a des fins
publicitaires, d’information et de communication, pour les éléments
suivants convenus entre les parties notamment dans l'ordre de
publicité et/ou le contrat (i) toutes les formes d’exploitations
nécessaires a la réalisation de I'Opération Spéciale convenue ou a la
diffusion de la Publicité sur les Supports Digitaux, (i) pour la durée
de la Campagne publicitaire convenue et (iii) pour I'ensemble des
territoires de diffusion convenus étant précisé que les supports
numériques sont accessibles dans le monde entier.

 Les droits de reproduire, de représenter la Publicité, en tout ou
partie sur tout support et par tout moyen, dans le monde entier afin
de réaliser, a linitiative de la Régie, des enquétes aupres de
panélistes sur leur perception de cette Publicité. Ce droit est
consenti a compter de la diffusion de la Publicité sur les supports en
régie chez LAGARDERE PUBLICITE NEWS et pendant un an a compter
de la fin de cette diffusion.

« Les droits de reproduire, de représenter et d’adapter la Publicité
diffusée dans le cadre d’une Opération Spéciale, par tout moyen
dans le monde entier et a des fins d’information, de communication
et de promotion des activités de la Régie et de I'Editeur aupres de
leurs clients et prospects notamment comme exemple de réalisation
d’Opération Spéciale, pendant toute la durée de I'Opération Spéciale
et pendant 3 ans a compter de la fin de celle-ci.

8.2.2/ Dans I'hypothese ou I'’Annonceur fournit a la Régie des visuels
représentant un mannequin afin de présenter ses produits ou services
ou s'il confie a la Régie pour les besoins de la Publicité le soin de
photographier ou filmer un mannequin qu’il choisit et détermine, il
appartient @ I'’Annonceur de prendre en charge (i), le cas échéant
I'emploi du mannequin si les conditions légales du salariat sont réunies
et les formalités liées, (ii) 'obtention d’un certificat médical attestant
de la compatibilité de son état de santé a I'exercice de son métier, et le
cas echéant (iii) tous les versements devant le cas échéant &tre
effectués aupres des organismes fiscaux, administratifs et sociaux. La
Régie dégage toute responsabilité a ce titre.

8.2.3/ Europe 1 est propriétaire des droits de propriété intellectuelle
sur les podcasts originaux congus et produits par elle et diffusés sur le
site web d’Europe 1 ou ses réseaux sociaux, les modalités d’exploitation
éventuellement concédés a I'annonceur étant déterminées dans le
contrat d’Opération Spéciale.
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8.3/ L'Annonceur s’engage a fournir des publicités exemptes de virus
et/ou de tout autre élément similaire de nature a affecter la publicité.
En cas de piratage, I'Annonceur s’engage a supprimer ou a faire
supprimer, sans délai, la Publicité piratée. En tout état de cause, Ia
Régie pourra retirer, sans délai, ni préavis, toute Publicité piratée
et/ou contenant un virus ou un élément de nature similaire, sans
préjudice de tous dommages et intéréts au bénéfice de la Régie. En
revanche, en ce cas, I'Annonceur ou son Mandataire ne pourra
hénéficier d’aucune indemnité du fait de ce retrait.

8.4/ Garanties

Les obligations prévues a larticle 8 constituent des obligations
essentielles du contrat. L’Annonceur garantit de maniére totale, la
Régie, I'éditeur, leurs représentants légaux et le directeur de la
publication du support concerné, contre toute réclamation ou action a
leur encontre résultant d'un manquement de [I'Annonceur a ses
engagements de I'article 8 des présentes CGV, et les indemniser des
pertes et dommages et de toutes les conséquences en découlant
(dommages et intéréts, tous frais, charges et dépenses que la Régie et
I'Editeur auraient a supporter de ce fait dont les honoraires et frais de
conseils...).

L’Annonceur ou son Mandataire s’engage a informer la Régie des, qu'il
en a connaissance, par tous moyens écrits de toutes réclamations a
quelque titre que ce soit sur la Publicité, de maniere & préserver les
droits et intéréts de la Régie et des Editeurs.

8.5/ La Régie se réserve le droit de retirer a tout moment toute
Publicité qui, a son avis, est illicite et/ou préjudiciable pour les
utilisateurs. Toute publicité jugée comme intrusive pourra étre retirée.

8.6/ Refus de diffusion en raison du contenu
La Régie se réserve le droit de refuser toute Publicité qu’elle jugerait

contraire a la bonne tenue, a la bonne présentation ou a la ligne
eéditoriale du support dans lequel la Publicité doit étre insérée, ainsi
que toutes celles susceptibles de mettre en jeu, a quelque titre que ce
soit, sa responsabilité, sa déontologie et plus généralement ses intéréts
matériels ou moraux et ceux de I'Editeur ((ii) qui constitueraient une
atteinte aux bonnes meeurs ou a I'Ordre Public, (iii) qui contreviendrait
aux dispositions légales et réglementaires en vigueur, (iv) et plus
généralement qui seraient susceptibles de porter atteinte aux droits ou
intéréts ou de heurter les convictions morales, religieuses, culturelles
et politiques des utilisateurs des supports digitaux commercialisés par
la Régie. La Régie se réserve également le droit de refuser toutes
Publicités dont la provenance lui semblerait douteuse ou qui seraient
contraires aux regles de sa profession.

Conditions spécifiques a certains formats.

« Bouclage/Animation : I'animation des Publicités est limitée a 30
secondes au maximum. Les Publicités intégrant un format vidéo ne
peuvent comporter plus d’une boucle. Les Publicités qui contiennent
des transitions et des effets extrémement rapides, les animations
intrusives, stroboscopiques rapides, ou qui ne respecteraient pas les
regles mentionnées ci-dessus peuvent causer une géne aux
utilisateurs. Toute demande de durée supérieure a 30 secondes sera
soumise a validation de la régie.

« Expands : les Publicité comportant des expands doivent préserver le
confort de lecture des utilisateurs en leur proposant la fermeture de
la Publicité des son affichage.
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+ Comportement pour les Plug-Ins : il ne doit jamais étre demandé aux
utilisateurs de télécharger un plug-in lors de diffusion de Publicité
sur les Support Digitaux. S'il n'y a pas de plug-in disponible, une
image de rechange doit étre fournie.

9- DONNEES ET COOKIES

9.1/ Loi applicable

Chacune des parties s’engage a respecter la loi n°78-17 du 6 janvier
1978 modifiée dite « Informatique & Libertés » et le Reglement
européen n°2016-679 de protection des données personnelles du 27
avril 2016, ou toute législation ou reglementation qui viendrait s’y
substituer ou les compléter (ci-apres ensemble « Loi sur la Protection
des Données Personnelles »)

9.2/ Tags, cookies ou autres traceurs au sein des créations
publicitaires

9.2.1/ Est soumise a I'autorisation préalable et écrite de la Régie,
toute insertion de cookies, tags ou autres traceurs (ci-apres « Cookies
») déposés par I'’Annonceur ou ses prestataires pour leur compte dans
les Publicités remises a la Régie et/ou insérés dans les supports
digitaux commercialisés par la Régie, et plus généralement toute action
tendant a accéder a des informations stockées dans le terminal de
I'utilisateur consultant les supports digitaux ou tendant a inscrire des
informations dans cet équipement et visant & recueillir quelque donnée
que ce soit. La Régie et/ou I'Editeur se réserve la possibilité d’effectuer
une analyse préalable avant autorisation notamment pour vérifier
I'absence d’impact négatif sur la performance du Support Digital
concerne.

9.2.2/ |l est rappelé que I'Editeur et/ou la Régie ne sauraient tre
considérés comme émetteurs ou responsables de traitement des
Cookies qui seraient émis par I'’Annonceur, son Mandataire ou des tiers
pour leur compte, les finalités et moyens n'étant pas determinés par
I'Editeur et/ou la Régie, y compris en cas d’autorisation de dépot de ces
traceurs et cookies par I'Editeur et/ou la Régie.

9.2.3/ La demande d’'autorisation doit comporter tous les éléments
d’informations demandés par I'Editeur du support digital concerné, tels
que finalités exhaustives, caractéristiques des Cookies, types de
données collectées par les traceurs, durée des traceurs, destinataires,
moyens de s’y opposer, codes ou scripts exécutés et plus généralement
toute autre information complémentaire que pourrait souhaiter
I'Editeur,

9.2.4/ 'Annonceur est responsable de I'information des internautes et
personnes concernées. Il s’engage a réaliser un document en francais
contenant I'ensemble des informations a jour destinées aux personnes
concernées en application de la Loi sur la Protection des Données, a
savoir en fonction de la nature des données collectées : (i) Pour les
Cookies ne collectant pas de données a caractere personnel : finalités
exhaustives par groupe de cookies déposés et moyen d’opposition au
dépot. (ii) Pour les Cookies collectant des données a caractere
personnel : toutes les informations visées a I'article. 32 | de la Loi dite
« Informatique et Libertés et, a compter de son entrée en application
aux articles 13 et 14 du Reglement du parlement européen et du
conseil du 27 avril 2016 et les moyens d’opposition au dépdt du Cookie.
Il est précisé que I'’Annonceur est seul responsable de traitement et de
la conformité de ce document a la Loi sur la Protection des Données
Personnelles, et de son caractére exact et complet, qui devra étre

Lagardere

PUBLICITE NEWS




rédigé de maniere claire et compréhensible. Si la Régie et I'Editeur
autorisent ce dépot, la Régie s’engage et fera ses meilleurs efforts
pour que I'Editeur coopeére avec I’Annonceur afin de mettre en place, a
ses frais, un moyen simple, permettant d’informer les personnes
concernees.

9.2.5/ Dans tous les cas, I'’Annonceur s'engage :

a ce que la durée des Cookies ne dépasse pas la durée |égale de vie
des Cookies et d’exploitation des données qui en résulte et les
recommandations de la CNIL en la matiere (a ce jour 13 mois a
compter de la date de leur collecte) ;

« a respecter la Loi sur la Protection des Données Personnelles en
qualité de responsable de traitement ;

« a ne pas exploiter les données pour d’autres finalités que celles
CONVenues ;

« 3 remédier sans délai, a tout dysfonctionnement ou faille de
securité, imputable au dépot et/ou au traitement de Cookies ;

« a prendre toute précaution utile pour ne pas divulguer les données
ainsi traitées a toute personne non autorisée ;

- & conserver des preuves du respect de ces obligations et a les
transmettre a I'Editeur a premiere demande ;

 a communiquer a la Régie toute information complémentaire sur ce
traitement, notamment sur les outils utilisés ;

a ne pas changer les caractéristiques du traitement, sans accord

préalable de la Régie.

9.2.6/ En tout état de cause, aucune « catégorie particuliere de
donnée a caractere personnel » ou couramment appelées « sensibles »
au sens de la loi sur la Protection des Données Personnelles ne pourra
etre collectée sur les supports digitaux. Les données dites sensibles
recouvrent notamment les données relatives aux origines raciales et
ethniques, aux opinions politiques, philosophiques ou religieuses, a
I'appartenance syndicale, la santé ou [lorientation sexuelle des
Personnes concernees.

9.2.7/ L’Annonceur s’engage a imposer et/ou a faire imposer les
mémes obligations a ses prestataires.

9.2.8/ Les obligations du présent article constituent des obligations
essentielles des présentes CGV.

9.2.9/ 1l est précisé que I'Editeur et la Régie se réservent Ila
possibilité par tous moyens et a tout moment, sans préjudice de toute
autre sanction prévue par la loi francaise, s'ils découvrent des Cookies
déposés dans des conditions ne respectant pas le contrat entre les
parties ou non conformes a la loi sur la Protection des Données
Personnelles :

« d'empécher lintégration d’'un tag dans le code source de ses
Supports digitaux ;

« d’empécher I'appel de tags ;
« de désactiver les Cookies déposés ou de demander a I’Annonceur |a

désactivation des Cookies, qu’il modifie ou désactive ou fasse
désactiver les tags, cookies ;
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« de suspendre la Campagne ou la Publicité jusqu’a réception du
message publicitaire sans tag, cookie ou autres traceurs.

9.2.10/ L'Annonceur accepte d’indemniser, défendre et tenir indemne
I'Editeur, la Régie et leurs représentants respectifs des pertes et
dommages résultant d'un manquement a cette garantie, notamment
toute somme, frais, ou dommages et intéréts qui seraient mises a leurs
charges y compris les frais d’avocat et toutes sommes qu'ils seraient
condamnés a verser au titre d’une décision de justice, d’'une décision
d’une autorité indépendante ou d’une transaction.

9.3/ Jeux concours et données traitées dans le cadre
d’Opération Spéciale lié a un jeu promotionnel

Lorsque I'Opération Spéciale est lié a un jeu (loteries promotionnelles
légalement autorisées, concours..) organisé par I'Editeur (le cas
échéant en partenariat avec L’Annonceur) ( ci-apres « Jeu »), s'il a été
convenu que I'Annonceur fournisse les dotations I'Annonceur s’engage
par une obligation de résultat a prendre en charge et a fournir a la
Régie les dotations convenues ou a en régler le prix. La nature et le
nombre de dotations offertes dans le cadre d’'un Jeu sont déterminés
d’'un commun accord entre les parties et avec I'Editeur. L’Annonceur
garantit la sécurité et I'absence de défaut des dotations qu'il fournit au
sens des articles 1245 et suivants du code civil, et plus généralement
que les dotations et leur emballage sont conformes a la loi en vigueur.

Lorsqu’il a été convenu que I'Annonceur adresserait directement les
dotations aux gagnants, I'’Annonceur ne pourra avoir acces qu’aux
données d’identification des gagnants et uniquement a cette seule fin
d’adresser les dotations aux Gagnants. Toute divulgation ou citation des
gagnants par I'’Annonceur ou ses prestataires (y compris uniquement la
premiere lettre de leur nom et prénom) est interdite méme aux fins de
promotion du Jeu, sauf accord préalable et spécifique des personnes

concernées, de la Régie et de I'Editeur organisateur du Jeu. Dans les
hypotheses ol les données a caractere personnel des gagnants du jeu
(données d’identification précisées dans le reglement de Jeu) seraient
transmises a I'Annonceur par la Régie, aux seules fins que I'Annonceur
leur fournisse des dotations, il est rappelé que la Régie n'interviendrait
qu’en qualité de sous-traitant de I'Editeur du Support Digital concernée
et organisateur du Jeu pour cette finalité, au sens de la loi n°78-17 du
6 janvier 1978 dite « Informatique & Libertés » et du Reglement
européen n°2016-679 de protection des données personnelles (RGPD)
(ci-apres ensemble la « Loi sur la Protection des Données a caractere
personnelle »).

Dans tous les cas, que I'Annonceur soit également sous-traitant de
I'Editeur organisateur du Jeu pour le traitement de données a caractere
personnel de gagnants afin de leur adresser des dotations ou le cas
échéant, co-responsable de traitement pour cette finalité, les parties
s'engagent a respecter la réglementation en vigueur applicable au
traitement de données & caractére personnel et, en particulier, le
reglement (UE) 2016/679 du Parlement européen et du Conseil du 27
avril 2016.

Dans tous les cas, I'Annonceur s’engage a respecter les obligations
minimum suivantes, qui constituent des obligations essentielles du
contrat :

- mettre en ceuvre toutes les mesures techniques fonctionnelles et
organisationnelles appropriées afin de respecter la Loi sur Ia
Protection des Données Personnelles ainsi que les conditions de
traitement et de conservation des Données a caractere personnel
par "Annonceur, prévues dans le reglement du Jeu.
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ne pas utiliser les données a caractére personnel des gagnants a
d’autres fins et pour une durée supérieure que celles prévues dans
le reglement de Jeu, et a celles convenues entre I'Annonceur et
I'Editeur, le cas échéant via la Régie agissant pour le compte de
I'’Annonceur. En particulier, s'il est convenu d’adresser a I’Annonceur
les données des gagnants pour les seuls besoins de leur fournir les
dotations, I'’Annonceur s’engage a supprimer ces données a I'issue de
I'envoi des dotations, et au plus tard dans le délai prévu dans le
reglement de Jeu.

prendre toutes précautions et mesures utiles afin de préserver la
confidentialité des informations, a ne prendre aucune copie des
documents et supports de données transmises autres que celles
nécessaires a la finalité convenue et a ne pas divulguer les
documents et données a toute personne non autorisée et s'engage a
faire respecter ces obligations de confidentialité par toutes
personnes autorisées au sein de son personnel :

prendre toute mesure utile afin de préserver la sécurité des données
a caractere personnel des gagnants et notamment d’empécher
quelles ne soient déformées, endommagées ou qu’elles fassent
I'objet d’une utilisation détournée ou frauduleuse.

mettre en place des mesures organisationnelles, fonctionnelles et
techniques pour permettre de respecter les droits des personnes
concernées.

a compter de l'entrée en application du RGPD, aider tout
responsable ou le cas échéant, co-responsable de traitement en vue
de garantir le respect des obligations relatives a la sécurité,
I'analyse d’impact, la notification des failles et a ce titre informer
immédiatement aprés en avoir pris connaissance, [I'Editeur

organisateur ou co-organisateur du Jeu de toute faille de sécurité ou
de violation des données a caractére personnel des gagnants. Cette
notification est accompagnée de toute documentation utile afin de
permettre au responsable de traitement, si nécessaire, de notifier
cette violation a l'autorité de controle compétente. Si, et dans la
mesure ol il n’est pas possible de fournir toutes ces informations en
méme temps, les informations peuvent étre communiquées de
maniere échelonnée sans retard indu.

a compter de I'entrée en application du RGPD, communiquer a la
Régie et a I'Editeur le nom et les coordonnées de son délégué a la
protection des données, s'il en a désigné un conformément a I'article
37 du reglement européen sur la protection des données et si
I'’Annonceur remplit les conditions de I'article 30 du RGPD, tenir un
registre de ce traitement. Ce registre contient au moins les
informations obligatoires requises par le RGPD.

conserver toutes les preuves du respect de ces obligations et a les
transmettre a la Régie et a I'Editeur organisatrice du Jeu, a premiere
demande afin de vérification du respect de ces obligations et pour
permettre la réalisation d’un audit par I'Editeur organisateur du Jeu,
ou un autre auditeur qu’il aura mandaté et contribuer a ces audits.
L’Annonceur s’engage a se conformer aux demandes de I'Organiseur
du Jeu ou de l'auditeur qu’il aurait mandateé,

solliciter I'autorisation préalable de I'Editeur organisateur du Jeu et
de la Régie pour recourir a un sous-traitant et en cas d’autorisation,
imposer a son sous-traitant les mémes obligations que celles a Ia
charge de I’Annonceur et fixées par les présentes

conserver les données dans des serveurs localisés en Europe ou 2
défaut solliciter I'autorisation préalable et écrite de la Régie pour un
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transfert hors Union Européenne, qui dépendra de l'autorisation
préalable de I'Editeur. L'autorisation de transfert sera subordonnée
a la mise en place de garanties appropriées pour les protéger, par
exemple la signature de « clauses contractuelles types ».

Dans le cas ol I’Annonceur serait uniquement sous-traitant de I'Editeur
du Jeu pour le traitement des données des gagnants afin de fourniture
des dotations, il s'engage a ne traiter les données des gagnants que sur
instruction documentée de I'Editeur organisateur du Jeu et a I'informer
immédiatement si une instruction constitue une violation de Loi sur la
Protection des Données a caractere personnelle ».

Dans I'hypothese ol le Jeu proposerait aux participants la possibilité
d’accepter de recevoir des sollicitations et offres de ['Annonceur
partenaire du Jeu, et que le contrat d’Opération Spéciale prévoirait la
mise a disposition de I'’Annonceur des seules données personnelles
précisées dans le reglement de jeu des participants ayant
spécifiquement accepté de recevoir des sollicitations et offres de
I'’Annonceur (Fichiers opt-in Partenaire du Jeu), il est précisé que
I'’Annonceur est seul responsable de traitement des envois effectués
aux personnes dont les données sont contenues dans le Fichier Opt-in
Partenaire du Jeu, qui lui seront communiqués dans le cadre du présent
Contrat, tant au regard du contenu que des conditions d’envoi, la Régie
n'intervenant qu’en qualité de sous-traitant, et sous la responsabilité
de I"Annonceur quant au respect de I'ensemble des obligations de la Loi
Informatique & Libertés. Si I'’Annonceur utilise les données du Fichier
Opt-in pour d'autres finalités que celles autorisées par les personnes
concernées, il le fait a ses risques et périls, ni la Reg|e ni I'Editeur ne
pourront &tre responsable d’'un tel manquement & la Loi sur la
Protection des Données a caractere personnelle. L'Annonceur garantit
LAGARDERE PUBLICITE NEWS, IEditeur organisateur du Jeu, leurs
représentants [égaux et leurs employés de toutes pertes, dommages et

conséquences, résultant d'un manquement de [I'Annonceur a cet
engagement, notamment toute somme ou dommages et intéréts qui
seraient mises a leurs charges, y compris les frais d’avocat. Ces
obligations pourront, le cas échéant, &tre précisées/complétées dans le
contrat de parrainage ou d'Opération spéciale, en fonction de Ila
spécificité de I'opération et du traitement des données.

9.4/ Autres Traitements de données a caractére personnel
Dans I'hypothese ot I'’Annonceur solliciterait la liste nominative des
salariés étrangers employés par la Régie et soumis a autorisation de
travail en application de la loi, cette liste ne serait transférée a
I'’Annonceur que pour la seule finalité suivante : permettre a
I'’Annonceur de prouver son respect des articles L8254- 1 et D.8254-2
du code du travail. L'Annonceur serait seul responsable de traitement
de cette finalité au sens de la loi n°78-17 du 6 janvier 1978 dite «
Informatique & Libertés » et, a compter de son entrée en application,
du Reglement européen n°2016-679 de protection des données
personnelles du 27 avril 2016, ou toute Iégislation ou réglementation
qui viendrait s’y substituer ou les compléter (ci-aprés ensemble « Loi
sur la Protection des Données Personnelles »).

En outre, I'’Annonceur s’engage et garantit qu’il n'utilisera pas ces
données a d’autres fins, qu'il ne transferera pas ces données a quelque
tiers ce que ce soit et qu'il mettra en place toutes précautions et
mesures utiles afin de préserver la sécurité et la confidentialité des
informations afin notamment d’empécher qu’elles ne soient déformées
ou endommagées ou communiquées a des personnes non autorisées,
quelles fassent I'objet d’une utilisation détournée ou frauduleuse.
L’Annonceur garantit la Régie et son représentant légal de toutes les
conséquences résultant d’'un manquement a cet engagement.

La Régie, en qualité de responsable de traitement, peut collecter et
traiter des données a caractéere personnel des personnes physiques
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travaillant avec ses Clients Annonceurs et/ou Mandataires, pour les
besoins de la négociation, la conclusion et I'exécution du contrat entre
La Régie et I'’Annonceur notamment pour effectuer des opérations
relatives a la gestion des clients concernant les contrats, les
commandes, les factures, la gestion des comptes clients, le suivi de Ia
relation client et du service apres-vente, la gestion des droits des
personnes concernées, afin d’identifier les personnes en relation avec
la Régie et de suivre son activité, le cas échéant pour lui donner des
informatjons sur I"activité de la Reg|e Ces données sont conservées par
LAGARDERE PUBLICITE NEWS jusqu’a la fin de sa relation commerciale
avec le Client collaborant avec la personne concernée ou jusqu’a ce que
LAGARDERE PUBLICITE NEWS soit informée de la fin de la collaboration
des personnes concernées avec ses Clients Annonceurs et/ou
Mandataires, si cet évenement intervient avant la fin de la relation
commerciale. Chaque collaborateur concerné de I'Annonceur et/ou de
son Mandataire dispose des droits tels que prévus par la loi n°78-17 du
6 janvier 1978 dite « Informatique & Libertés » et, a compter de son
entrée en application, le Reglement européen n°2016-679 de
protection des données personnelles du 27 avril 2016. Pour exercer ces
droits, il peut adresser un e-mail a I'adresse suivante :

donneespersonnelles-Ipn@lagarderenews.com.

10- CONDITIONS DE DIFFUSION ET DE
RECLAMATIONS

10.1/ Toute réclamation notamment sur les aspects techniques de Ia
diffusion de la Publicité doit &tre, sous peine d’irrecevabilité, transmise
par lettre recommandée avec accusé de réception aupres de la Régie et

indiquer précisément les griefs reprochés. Cette requéte doit étre
adressée dans le mois suivant la parution de la Publicité faute de quoi,
elle ne sera pas prise en considération.

10.2/ Aucune réclamation portant sur la qualité des éléments
techniques ne sera recevable lorsque ceux-ci ont été transmis
directement par I'’Annonceur a un prestataire extérieur. Aucune
réclamation ne sera recevable concernant les retombées commerciales,
I'environnement rédactionnel ou publicitaire. La Régie exclut toute
responsabilité a ce titre.

10.3/ Le(s) outil(s) de diffusion (adserver) utilisés par la Régie font foi
dans le calcul de la volumétrie diffusée par Campagne.

10.4/ Toute nouvelle diffusion doit faire I'objet d’une nouvelle
confirmation de diffusion.

11- RESPONSABILITE

11.1/ LU'Annonceur ou son Mandataire ne pourra invoquer aucun
manquement dans I'exécution du bon de commande ou des CGV si ledit
manquement n'a pas fait 'objet, en cours de Campagne, d’une
dénonciation expresse a la Régie et d’une constatation conjointe par les
parties.

11.2/ Sans préjudice des précédentes dispositions de l'article 13, en
cas de non-respect par I'Annonceur de ses obligations quelles qu’elles
soient, la Régie pourra appliquer toutes sanctions prévues par la loi
francaise et notamment résilier le contrat pour I'avenir de plein droit,
sans intervention judiciaire.
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11.3/ Limitation de responsabilité
La Régie est tenue a une obligation de moyens quant a la diffusion des
Publicités.

Aucune autre réclamation ne sera recevable concernant les retombées
commerciales, I'environnement rédactionnel ou publicitaire de
I'insertion publicitaire. La Régie exclut toute responsabilité a ce titre.

La responsabilité de la Régie limitée aux préjudices directs résultant
strictement d’une faute de la Régie prouvée par I'Annonceur et a
I'exclusion de tout préjudice indirect, de quelque nature que ce soit.

Le délai de prescription de I'action a I'encontre de la Régie s'éteint a
I'issue d’'une durée d’un an a compter de la premiere diffusion de la
Publicité ou dans les Supports Digitaux ou a compter du début de
I'Opération Spéciale concernée.

Tout retard, suspension ou annulation dans la diffusion de I'Insertion du
fait notamment de défaillances techniques inhérentes au
fonctionnement du réseau Internet, extérieures a la Régie et
indépendantes de sa volonté, ne peut motiver un refus de paiement,
méme partiel, de la part de I'Annonceur ou de son Mandataire, ni ouvrir
droit @ une nouvelle Insertion aux frais de la Régie ou a une
indemnisation, sous quelque forme que ce soit, de I"Annonceur ou de
son Mandataire.

De méme, la responsabilité de la Régie ne saurait étre engagée du fait
de l'apparition sur les Supports Digitaux, postérieurement a Ia
signature de l'ordre d’Insertion, de nouveaux espaces publicitaires quel
qu’en soit 'emplacement, la nature, la forme et les caractéristiques.

La Régie ne pourra en aucun cas &tre tenue responsable en cas de

retard de la Mise en ligne de la Campagne dii a un retard de la livraison
des éléments devant étre fournis par I'Annonceur ou son Mandataire.
Dans ce cas, il est également convenu que la Régie ne peut étre
responsable de la non réalisation des objectifs convenus avec
I'’Annonceur ou son Mandataire dans le cadre de I'exécution d’une
Campagne.

12- CONDITIONS DE  PAIEMENT -

FACTURATION

12.1/ Les Tarifs sont indiqués en Euros H.T. - tous les droits et taxes
au taux légal en vigueur afférents aux ordres de publicité et aux
contrats d’'opérations spéciales étant a la charge de I'Annonceur.

Les factures sont payables par cheque ou par virement bancaire a 45
jours fin de mois a compter de la date de facture. Les Frais Techniques
peuvent étre facturés avant la diffusion.

Tous les reglements sont effectués a I'ordre de :

LAGARDERE PUBLICITE NEWS - Service Administration des Ventes
3/9, avenue André Malraux
92300 LEVALLOIS PERRET

12.2/ L’Annonceur est dans tous les cas responsable du paiement des
ordres passés par lui ou pour son compte par un mandataire et reste
redevable du reglement a défaut de paiement du Mandataire qu'il aurait
désigné.

Le paiement ou I'avance effectué au Mandataire par I'’Annonceur ne le
libére pas vis-a-vis de la Régie. Pour tout ordre qui émanerait d’un
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Mandataire, la Régie se réserve le droit d’exiger un engagement de
paiement direct de I'’Annonceur dans le cas ou le Mandataire ne
présenterait pas de garanties financieres suffisantes.

Dans le cas ol le Mandataire aurait réglé la Régie, celui-ci ne pourra se
prévaloir ultérieurement du non-paiement éventuel de I’Annonceur pour
réclamer le remboursement des sommes versees.

12.3/ La Régie se réserve le droit d'exiger le reéglement avant la
diffusion ou une caution bancaire moyennant un escompte de 1% du
montant TTC de la facture. Tout élément qui pourrait entrainer un
risque de non-paiement des factures, tel que modification dans la
situation juridique ou financiere de I’Annonceur, incident ou retard de
paiement justifie que la Régie modifie, du moins provisoirement, les
conditions de paiement de I'Annonceur.

12.4/ Pour un paiement comptant parvenu a nos services comptables
dans les 20 jours ouvrables suivant la date de facture, un escompte de
0,3% du montant TTC de la facture est accordé. 12.5/ Aucune
réclamation concernant la facturation ne sera admise, si elle n’a pas
eté effectuée par Lettre Recommandée avec Accusé de Réception a la
Régie dans les 15 jours suivant la date de réception de la facture.

12.6/ En cas de litige ou d’attente d’avoir, la partie non contestée de la
facture doit tre payée sans retard. Dans le cas contraire, des pénalités
de retard telles que visées a I'article 13 seront appliquées.

12.7/ Tout paiement sous forme d’échange ne donne pas lieu a
I'application des conditions de paiement et facturation prévues par le
présent article 12 des CGV et fera l'objet d’un contrat spécifique
d’échange.

13- RETARD DE PAIEMENT ET INTERETS DE
RETARD

13.1/ Le défaut de paiement de toute facture a I'échéance entraine de
plein droit I'exigibilité de I'ensemble des factures émises, celles non
échues ainsi que les sommes dues au titre des Ol et/ou contrats
exécutés en cours de facturation et des Ol / contrats en cours
d’exécution . L'exécution des Ol et contrats en cours pourra Etre
suspendue. De méme, tout défaut de paiement a I'échéance entrainera
de plein droit déchéance du terme, pour les paiements que la Régie
aurait pu accorder.

13.2/ En outre a défaut de paiement de toute facture a échéance, des
intéréts de retard seront dus en sus du principal. Les intéréts de retard
seront exigibles de plein droit, le jour suivant la date de reglement
figurant sur la facture, sans qu’un rappel ne soit nécessaire, selon un
taux d’intérét annuel de 11% qui s’appliquera sur les sommes non
réglées au prorata du nombre de jours de retard. Conformément a
I'article L.441-6 du Code de commerce, une indemnité de 40 € sera
réclamée de plein droit & compter du lendemain de la date d’échéance
au titre des frais de recouvrement ; il pourra étre réclamé une
indemnité complémentaire sur justification.

13.3/ L'Annonceur et le cas échéant son Mandataire payeur sont mis
en demeure de payer les factures, intéréts de retard et indemnités de
frais de recouvrement, par leur seule exigibilité, conformément a
I'article 1344 du code civil.
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14- CLAUSE PENALE

Si la carence de I'’Annonceur rend nécessaire un recouvrement
contentieux, ce dernier s'engage a régler en sus du principal, des
intéréts, des frais, dépens et émoluments ordinairement et légalement
a sa charge, une indemnité fixée a 15% du montant en principal TTC de
la créance restant due a ce titre, et ce, a titre de dommages et intéréts
conventionnels et forfaitaires pour le préjudice résultant du
recouvrement contentieux. Toute lettre ou acte valant mise en demeure
a l'introduction d’une procédure de recouvrement vaut également
recouvrement contentieux.

15- LITIGES ET CLAUSE D’ATTRIBUTION DE
JURIDICTION

15.1/ Les CGV sont soumises au droit francais.

15.2/ Tout différend découlant de la validité, de [linterprétation
comme de l'exécution des présentes CGV et/ou des conditions
commerciales et/ou des Tarifs, méme en cas de pluralité de défendeurs
ou d’appel en garantie, relevera de la compétence du Tribunal de
Commerce de Paris. Cette clause s’applique, méme en cas de référé, de
demande incidente, de pluralité de défendeurs et quels que soient le
mode et les modalités de paiement.
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